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Castigatorii Galei Green Report 2023
Excelent& in inovatie de mediu

Excelenta in transport sustenabil
Excelentd in economie circulard
Excelent& in campanii de mediu
Excelenta in eficientd energetic
Excelenta in finantarea proiectelor de mediu
Excelent& in Agri-Food

Execelnt& in educatie de mediu

Excelent& in gestionarea consumului de ap3



JEUVANT INAINTE

D Raluca Fiser,
Presedinte Asociatia Green Revolution

De la an la an, zbuciumul lumii in care tréim lume mai verde. Ne dorim s&-l aducem in lumina
pare c& isi face tot mai mult simtitd prezenta, reflectoarelor si s&-i premiem pentru meritele
mai intens si mai aproape decat pand acum. lor. Ei sunt dovada vie c& se poate si c& trebuie
Problemele lumii care pana de curand erau doar s& vrei ca s& reusesti.

doar stiri la televizor pentru multi dintre noi, s-au

apropiat vertiginos, iar cu unele dintre ele ne Puterea exemplului este cea care inspira
confruntdm deja. oamenii s& evolueze si s& scoata laiveala ce

este mai bun din ei, asa cum spunea si Glinda,
Am ajuns s& simtim pe pielea noastré ce vréjitoarea cea bund din Vrajitorul din Oz:
nseamné dezechilibru pe toate planurile si cum
ne poate afecta in mod direct. Dintr-o daté, ne
d3m seama c3 lucrurile pe care le avem azi
nu sunt efemere si c& totul se poate schimba
ntr-o secunda. Mai ales dac rémanem pasivi.
Pentru c& omul a fost inzestrat cu aceasts
aceastd putere extraordinard de crea, darside a
distruge deopotriva.

Anul acesta, Gala Green Report a adus in

prim plan, intr-un mod metatoric, Orasul de
Smarald din cunoscuta poveste Vr&jitorul din
Oz. Aceastailustreazd exact cél3toriain care ar
trebui s ne imbarcam cu totii, spre o lume mai
bun si mai verde.

Este o c3l3torie intre ceea ce avem si ceea ce ne
dorim s& realiz&m, in care descoperim parteneri
de drum valorosi si solutii prin care putem
depési obstacolele siin care c3patam incredere
in fortele proprii. Ne trebuie doar increderea

cé fiecare gest conteaz3 si c3 putem céastiga
aceastd luptd de a restaura echilibrul.

Suntem recunoscatori si bucurosi c& an de an
avem al3turi de noi oameni, companii, asociatii,
institutii care au incredere c& pot construi o




JEUVANT INAINTE

P Mircea Fechet,
Ministrul Mediului si Apelor

Traversdm vremuri in care schimbdrile
climatice devin tot mai palpabile, afectand atat
mediul, ct si calitatea vietii noastre. Suntem
ns3, t8rd indoial, arhitectii propriei soarte

in aceastd chestiune. Prin urmare, salut cu
céldurs eforturile publicatiei Green Report de
a recunoaste si premia indivizii si organizatiile
care au contribuit semnificativ la rezolvarea
problemelor de mediu.

Fiecare cet&tean si fiecare organizatie, public
sau privatd, poartd o responsabilitate in a proteja
mediul si in a contribui la refacerea echilibrului
fragil. Prin intermediul Galei Green Report, se
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evidentiaza eforturile remarcabile ale celor care
au identificat solutii inovatoare si au promovat
practici sustenabile.

Acesti pionieri reprezintd exemple de inspiratie
pentru noi toti si ne amintesc c& doar printr-un
angajament colectiv putem crea o lume mai
verde si durabil3.

In paralel cu atmosfera de poveste propuss de
Gala Green Report, in care explordm ,Orasul
de Smarald”, invit fiecare individ sa creada in
puterea sa de a contribui la schimbare.

Fiecare gest conteaz, iar proiectele noastre
colective pot fi catalizatoarele schimbarilor
necesare pentru un viitor mai bun. In calitate de
stat membru al Uniunii Europene, ne-am asumat
angajamente prin Green Deal, iar eforturile
noastre continue vizeaza imbunatatirea calit&tii
aerului, reducerea emisiilor si promovarea unui
stil de viat& sustenabil.

Avem datoria s& dezvoltdm si s& implementam
strategii care s& asigure o lume s&n&toasa
pentru generatiile viitoare.

In incheiere, adresez sincere felicitari

echipei Green Report pentru eforturile lor

de aidentifica si premia ,mintile verzi” care
contribuie la construirea unui viitor sustenabil.
Sper ca aceast3 editie s& fie o surs& de inspiratie
pentru noi toti si sa ne motiveze sa actionam

in continuare pentru o lume mai verde si
echilibrats.
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PXIEMBRIIJURIULUI SI

MECANISMUL DE JURIZARE

Recunoasterea si premierea performantelor
in domeniul sustenabilit&tii din Roméania este
important& tocmai pentru a incuraja si stimula

Partener taxe,

EY Romania

si alte initiative relevante atat pentru protejarea
mediului, cat si a oamenilor. De aceea, din

perspectiva Green Report, este esential ca
membrii juriului s fie reprezentanti ai excelentei
si profesionalismului.

Pentru editia din acest an membrii juriului care
au acceptat s& jurizeze proiectele inscrise sunt:
¢ Ramona Jurubiti, Country
Managing Partner, KPMG in Romania si
Vicepresedinte, Foreign Investors Council

* Andreea Mitirita, Partener, PwC Romania

* Marius Brinzea, Director Strategie,

Reciclad OR
* Raluca Popa, Partener taxe, EY Romania

¢ Sorin Elisei, Director, Lider al practicilor de
sustenabilitate si energie, Deloitte Romania

* Florin Stoican, Presedinte, Asociatiile
Kogayon si Parcul Natural Vacaresti.

Jurizarea proiectelor s-a facut in baza unor
criterii distincte pentru fiecare categorie de
premiere si au fost agreate de toti membri
juriului.

In prima faza fiecare membru al juriului a evaluat
independent, in baza criteriilor, proiectele
inscrise pe care le-a notat de la11a 10.

Tn a doua fazs, cea final3, fiecare din cei sase
membri si-au motivat punctajele pentru a oferi o
evaluare clard pentru fiecare proiect in parte.
Proiectele cu cele mai multe puncte au fost

declarate castigtoare.




WRIEMBRII
JURIULUI

Reciclad OR

Director Strategie,

Country Managing
Partner, KPMG Romania
& Vicepresedinte,
Foreign Investors Council
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responsabil?

Esti liber sa fii tu cu adevarat cand alegerile \j\%
tale financiare iti fac bine. Aici descoperi
cum poti fi parte din schimbare prin
obiceiuri de consum responsabile si
prietenoase cu bugetul tau.
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NE AU FOST CANDIDATIL
LA PREMIILE DE EXCELENTA

IN PROTECTIA MEDIULUI

D loana Oancea

Companii, primarii, asociatii si fundatii, dar si
organizatii de cercetare au intrat in competitia
Gala Green Report, care premiaz& inovatia de
mediu in Romania pentru cel de-al treilea an
consecutiv.

Astfel, 52 de candidati s-au inscris in curs3
pentru a castiga unul dintre trofeele oferite la
cele 12 categorii. Multi dintre ei au participat
ns& la mai mult de o categorie. Remarcdm

o diversitate mai mare a proiectelor depuse,
precum si proiecte cu un impact semnificativ la
nivelul t&rii si chiar al UE.

Protectia mediului se premiaza siin acest
an, cele mai multe candidaturi au venit din
partea companiilor, iar acestea s-au ludat, in
general, cu practicile lor de sustenabilitate.

este principalul
investitor si dezvoltator de proprietati
comerciale din Europa Central3 si de Est.

Circa 60% din finantarea companiei este
clasificats ca finantare verde.

Amprenta de carbon a companiei s-a redus
cu13% 1n 2022, comparativ cu 2021. De
altfel, toate proprietatile detinute de Grup

sunt certificate BREEAM, iar 74% din energia

electrica utilizatd provine din surse regenerabile.

gala.gri,en-repor_' ro

este unul dintre
cei mai mari imbuteliatori ai companiei
Coca-Cola. Coca-Cola afost confirmata ca
fiind cea mai sustenabild companie de bauturi
din lume, conform indicilor de sustenabilitate
Dow Jones (DJSI). Genereaza o valoare
ad&ugatd de 613 milioane de euro pe piata
local3, echivalentul a 0,21% din PIB-ul Romaniei.

a intrat pe piata
romaneasca in anul 2004, achizitionand liderul
pe piata de chips-uri de cartofi, compania Star
Foods, si a devenit unul dintre jucatorii principali
pe piata de snacks-uri din Romania.

Cu aproximativ 1.500 de angajati, in 2022,

PepsiCo a obtinut pentru al zecelea an
consecutiv certificarea internationald Angajator

de Top.

este o companie cu
capital 100% romanesc, pornitd in 2006, in
Piatra Neamt, si este un juc&tor in top 3, dup&
cifra de afaceri, in sectoarele principale de
activitate: leasing operational si inchirieri auto.
Compania oferé solutii moderne de mobilitate si
finantare.

distribuitor si furnizor de gaze naturale,
producétor din surse regenerabile si furnizor




de energie electricd, precum si solutii verzi si
servicii tehnice pentru instalatii de gaze naturale
si centrale termice, serveste un portofoliu

de 2 milioane de clienti, opereaza o retea

de distributie de circa 22.600 km, detine o
capacitate de productie din surse verzi de 121

MW si au 4.200 de angajati.

Grupul ENGIE Romania a realizat investitii in
valoare de 6.100 milioane de lei din 2005 pan3

la 31 decembrie 2022.

este unul
dintre liderii pietei bancare din Romania. Banca
opereaza o retea de 441 de unitati si are active
totale in valoare de 74,5 mld. lei. BRD investeste
in culturd, educatie, tehnologie si sport,
sprijinind proiecte care construiesc, dezvolt,
cresc o noud generatie si aduc valoare pe
termen lung. Sub aceast3 viziune a fost creats

Fundatia9.

este expertul in solutii
|OT, software si hardware ce ofer3 solutii
personalizate conform cerintelor clientilor,
pentru a utiliza la maxim resursele, respectand
totodatd principiile economiei circulare.
Compania este prezentd in
domeniul instalatiilor de ridicat din anul 1991,
fiind creats si dezvoltats exclusiv pe baza
capitalului privat romanesc. ELMAS face
pasi in domeniul upcycling-ului, ce implicd
refabricarea stivuitoarelor prin refolosirea unor
componente viabile, nedegradate si rezultate
din dezmembrari.

Anul trecut a castigat premiul de EXCELENTA
IN ECONOMIE CIRCULARA la Gala Green

Report.

Asociatia este o asociatie
de mediu, voluntariat si sustenabilitate a

cérei misiune este promovarea unei culturi

é
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a responsabilitatii civice si sociale in randul
cetstenilor. A obtinut premiul de EXCELENTA
{N CAMPANII DE MEDIU la Gala Green
Report 2022.
Infiintats in anul 1994, a devenit liderul
pietei in domeniul instalatiilor. Romstal Romania
ofer& o gamé larga de produse si servicii,
incluzand echipamente de incélzire, panouri
solare, instalatii sanitare si electrice, solutii de
ventilatie si aer conditionat, precum si servicii de
proiectare, consultants si mentenants.

O atentie deosebits este acordatd dezvoltarii
durabile si protectiei mediului, astfel incat
incurajeaza clientii s& opteze pentru solutii
ecologice si eficiente din punct de vedere
energetic.

este un marketplace infiintat la finalul
anului 2019, de catre trei tineri antreprenori.
In prezent, Flip este liderul companiilor de
tehnologie din Romania care cumpéré si vand
telefoane reconditionate.

La fel cain cazul cumpararii unui telefon nou,
produsele achizitionate de la Flip.ro includ o
garantie de cel putin 12 luni, 30 de zile drept de
retur, livrare rapid& si suport permanent pentru
clienti.

Filiala din Romania a Grupului AFV Beltrame,

, dispune de dou3 unitati
de productie, in Calarasi si in Targoviste. In
noiembrie 2022, Grupul AFV Beltrame a
lansat Chalibria, otel certificat neutru din punct
de vedere al emisiilor de carbon, aliniindu-se cu
directivele Pactului Verde European.
Grupul este dedicat obiectivului privind
atingerea neutralitatii climatice.

este parte a grupului
european Zentiva, cu sediul central la Praga
si peste 4.800 de angajati. Fabrica Zentiva




functioneaz& neintrerupt de la inaugurarea

sa din 1962, iar fabrica Labormed este una
dintre cele mai moderne unitti de productie

a medicamentelor solide orale din Romania,
rezultatul primei investitii greenfield din industria
farmaceutics din tara noastra.

, cea mai mare
companie EPC / constructoare de centrale
fotovoltaice din Romania, conduce in realizarea
centralelor fotovoltaice. WALDEVAR acoperd
proiectarea, constructia, operarea si intretinerea
parcurilor solare, avand flexibilitatea de a
se adapta la nevoile clientilor, indiferent de
marimea sau complexitatea lucrarilor.

Compania este angajat& in a livra parcuri
fotovoltaice sustenabile si competitive din punct
de vedere economic.

este o aplicatie mobil3 si o platforma
creatd pentru a combate risipa de alimente prin
conectarea consumatorilor cu restaurantele
locale, cafenelele, brutriile si magazinele
alimentare care au produse alimentare surplus
apropiate de data expirdrii. Aplicatia le permite
utilizatorilor s& achizitioneze aceste produse
la un pret redus, prevenind astfel risipa de
alimente si contribuind la lupta globald impotriva
acesteia.

este lider european in domeniul
aplicatiilor industriale destinate filtr&rii, separarii
si purificarii. Klarwin furnizeaz servicii si
produse inovative principalelor companii din
domeniul farmaceutic, al apelor potabile si
industriale, energetic, al industriei alimentare
si a bauturilor, al filtrarii si purificarii aerului si al
industriei constructoare de masini.

restaureaza case din satul
Porumbacu de Sus, de la poalele Negoiului,
Tara Fag&rasului, pentru a le reda farmecul de

é
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altddat. Casutele pensiunii Oberwood provin
toate din satul Porumbacu de Sus. Acestea
dateaz& din 1830-1848 si au in componenta lor
materiale originale. Ele au fost dezmembrate,
transportate la locatia final& si apoi reasamblate
si reconditionate pentru a p3stra autenticitatea
design-ului.

implementeaz&
proiecte ce contribuie la constientizarea
schimbarilor climatice si actiuni concrete pentru
redefinirea societatii actuale intr-una sustenabild
pentru oameni si planet&.

studiaz
si cerceteazd imprimarea 3D, 3D Printing
si produce jucirii si decoratiuni din material

biodegradabil (PL.A) cu imprimanta 3D.

Prin atelierele realizate cu imprimanta 3D,
isi propune informarea cu privire la noile
tehnologii, noile materiale si despre cea de a
patra industrializare. Imprimanta 3D este o
fabrica digitald sustenabild, care nu consuma
energie, nu face risipa de materii prime si
foloseste materiale inovative.

in Bucharest monitorizeazs,
faciliteazd adoptarea si tintesc inzecirea
numarului de arbori de Bucuresti in urmétorii 3
ani.
Asociatia , una dintre primele
organizatii colective de transfer responsabilitate
din Romania, a gestionat in cei 16 ani de

activitate peste circa 160.000 tone de DEEE.

ENVIRON isi propune s& contribuie la un
mediu mai curat nu doar prin perfectionarea
unui sistem de gestionare responsabild a DEEE,
ci si prin implementarea de proiecte si campanii
care incurajeazé schimbarea obiceiurilor privind
colectarea selectiva si adoptarea unui stil de
viata sustenabil.



e o organizatie care are ca
scop refacerea spiritului comunitar in orasele
din Romaénia, prin energie verde si activitéti
in jurul celor 17 obiective de dezvoltare
durabild, creand deopotrivd comunitéti urbane
sustenabile si lideri la nivel local.

Fundatia
care fsi doreste s& aduca valoare in societatea

este o organizatie non-profit

romaneasca si sd construiasca o culturd in sfera
sustenabilitatii prin incurajarea si sprijinirea
romanilor in a contribui activ atat in domeniul
social, cat siin cel al mediului.

Totodats, aceasta are drept misiune construirea
unui cadru care promoveaza educatia in

zona sustenabilit&tii, precum si dezvoltarea
unor proiecte de impact, in vederea atingerii
obiectivelor de dezvoltare durabil3.

Fondatin 1995,
Grupul Ahold-Delhaize, este unul dintre cele

, parte din

mai mari lanturi de supermarketuri din Romania.

Isi propune s fie lider in eficienta energetic
si sustenabilitate prin initiative ambitioase si
structurate.

Angajamentul strategic se articuleaz& pe
patru directii principale: alimentatie sdnatoass,
prevenirea risipei alimentare, reducerea
plasticului si minimizarea impactului asupra
mediului. Mega Image este membra ale
initiativei Science Based Targets (SBT), al c3rei
scop este de a determina membrii s&-si reduca
emisiile de carbon si s& mentin& nivelul de
inc&lzire globala sub 1,5°C.

Cum arunc plastic este o companie care
analizeaza si explicd cum trebuie colectate
deseurile de ambalaje din viata de zi cu zi.
Scopul este de a creste calitatea materialului
reciclabil prin educarea oamenilor.

é
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este filiala locald a companiei TotalEnergies,
o companie global& multi-energetica,

care produce si comercializeaza: petrol si
biocombustibili, gaze naturale si gaze verzi,
surse regenerabile si energie electrica.

Cei105.000 de angajati sunt dedicati unei
energii tot mai curate, fiabile si accesibile pentru
cat mai multe persoane.

este parte a
grupului ProCredit, grup bancar german,
orientat spre dezvoltare, care este format din
b&nci comerciale pentru IMM-uri. Misiunea
principald a bancii este s& fie o sursd importants
de finantare pentru IMM-uri, dar cu o abordare
sustenabil3. Primele credite verzi au fost

acordate de Grup inc& din 2006.

este o organizatie ce
deruleaza de 17 ani programe de educatie
pentru mediu, antreprenoriat social, imp&duriri,
reutilizare si reciclare, voluntariat pentru mediu,
amenajare eco-turisticd, constructie de panouri
solare, in proiecte precum: Adopt& un Copac,
Atelierul de Panz3, Eco Provocarea, Recicleta,
Harta Reciclarii, Biroul Eco, Bine Primit.

este una dintre cele
mai mari miscari educationale de tineret din
Romania, deruland la nivel local, prin cele 100
de structuri locale, programe educationale
sustenabile pentru aproximativ 5000 de copii
si tineri din Romania cu sprijinul a 1000 de
voluntari adulti.

ONCR ofers alternative durabile provocérilor
actuale, bazandu-se pe valorile si principiile
cercetdsesti si este sustinutd de o structura
organizationald democraticj, reprezentativa,



eficients la toate nivelele, avand resurse
suficiente si un management de calitate.

este, prin companiile sale,
unul dintre cele mai mari grupuri din domeniul
energetic, cu operatiuni in sectorul distributiei
si furnizérii de electricitate, dar si al productiei
de energie electrici din surse regenerabile, si al
solutiilor energetice avansate. Companiile Enel
ofer servicii unui numar de 3 milioane de clienti
din toata tara.

este prezent in tara noastra
incepand din 2011, reteaua insumand in
acest moment peste 300 de magazine si 6
centre logistice. Lidl Roménia are, in prezent,
aproximativ 11.000 de angajati in centrele
logistice, reteaua de magazine siin sediul
central. Pentru Lidl, sustenabilitatea este metoda
prin care isi indeplineste, zi de zi, promisiunea
cu privire la calitate.

lucreazd cu peste
140.000 de fermieri din 18 t&ri prin Programul
sau AAA Sustainable Quality™ pentru a
integra practici de durabilitate in fermele si
peisajele din jur. Lansatin 2003 in colaborare
cu ONG-ul Rainforest Alliance, programul
ajutd laimbunat&tirea randamentului si a calitatii
recoltelor, asigurand o aprovizionare durabila
cu cafea de inalt calitate si imbunat&tind
mijloacele de trai ale fermierilor si ale
comunittilor acestora.

tinteste
titlul de Capital& Verde a Europei. A mapat
elementele-cheie si face deja pasi spre tranzitia
cétre un oras neutru din punct de vedere
al emisiilor pana la finalul anului 2050, iar
unul dintre proiectele cu care ne mandrim
este Forumul Oraselor Verzi, cel mai mare
eveniment dedicat sustenabilitatii de mediu din

Romania.

é
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, fabricant

de mobil3 pentru birouri si magazine, este o
companie cu capital privat 100%. Viziunea
companiei are in vedere promovarea unui
antreprenoriat responsabil si bune practici de
lucru la nivelul companiei bazate pe principiile si
actiunile de responsabilitate sociala corporativa,
cod etic de bune practici in scopul dezvolt&rii
afacerii, comunitatii si vietii in general.

afost fondat& in 2021 cu misiunea
de a revolutiona si digitaliza industria de
reciclare si colectare din Romania. Scopul
fundamental este de a creste semnificativ
gradul de recuperare al deseurilor reciclabile.
Produsul oferit este o solutie integratd, format&
din hardware si software, care este montat& pe
masinile de colectare/salubrizare.

esteun
think-tank independent, non-profit, cu
sediul in Bucuresti, specializat in politici
energetice si climatice, analiz& de piats si
strategie energeticd. EPG promoveaz3 un
sistem energetic avansat din punct de vedere
tehnologic, sigur, ecologic si acceptabil din
punct de vedere social.

este o companie dedicata
revolutionarii industriei alimentare prin inovatii
bazate pe plante, pentru un viitor sustenabil.

Reteta secretd se bazeazd pe tehnologia

patentatd ,"HIGH MOISTURE HIGH
NUTRIENTS INJECTION™ (HMHNI), pentru

a produce sashimi bazat pe plante.

a creat primul ecosistem
complet de inchirieri de vehicule electrice cu
baterii interschimbabile si propria retea de Swap
Stations (statii de incdrcare si inlocuire baterii
descércate), din Europa si, implicit, din Romania.



Ambitiile companiei sunt ca in urmétorii ani sa
reducd numarul de masini poluante din mediul
urban, s& contribuie la 0 mai buna calitate a
aerului, s3 ajute la optimizarea spatiilor de
parcare.

este unul dintre cei mai
cunoscuti producatori de sucuri, nectaruri si
b&uturi r&coritoare, produse instant, snacksuri
sdrate, apa minerald natural3. Acordd o
atentie desosebitd principiilor s&natoase si
implementeaz proiecte sociale care au scopul
de aimbunétati calitatea vietii prin educatie,
nutritie echilibrats, sport si miscare, avand grij&
de mediul inconjurétor.

- parte a Grupului Tenaris -
este principalul produc&tor roman de conducte
f&ra sudurd de diametru mic, folosite in diverse
aplicatii in industria energetica, mecanici si
automotive. Cu o echipa de peste 1900 de
persoane in Romania, TenarisSilcotub opereaza
un sistem industrial integrat, transformand fierul
reciclat in produse tubulare si componente cu
valoare ad3ugati ridicatd, exportate pe cinci
continente.

este singura
companie din Roménia care fabrici ambalaje
usoare din metal pentru imbutelierea bauturilor
carbogazoase (sucuri, energizante, apa
mineral3, bere, etc.) si care functioneaza din

2022.

este leader
in furnizarea programelor de pregétire in
domeniul financiar-bancar, acoperind cu succes
si arii de mare interes pentru companii. Are ca
principal obiectiv perfectionarea profesionals,
pregatirea si specializarea personalului din
sectorul financiar-bancar. In portofoliul IBR se
regasesc cursuri, programe si evenimente care
acoperd peste 170 de teme de actualitate, iar

é

gala.green-report.ro

in fiecare an circa 20 - 30 de teme noi intrd in
oferta de training IBR.

are ca
misiune crearea unei lumi sustenabile, echitabile
si aduc&toare de implinire sufleteasca.

Proiectele noastre contribuie la schimbarea
viziunii lumii moderne axatd pe consumism prin
constientizarea interconectivitatii dintre om si
natura.

ainitiat
Ziua Gustului 2020/2030, un proiect
esential de educatie alimentard inclusiva
pentru agricultur, bunistarea cetatenilor si
resursele planetei. Achizitiile lor alimentare
zilnice favorizeazd economia si au un impact
asupra incélzirii globale, biodiversittii si vietii in
general.

este un producator de materiale
pentru constructii, confectionate 100% din
produse naturale si organice. Gama include
biocar&mizi, panouri termoizolante, tencuieli,
biobeton, amorse si lavabile.

este o companie care foloseste

tehnologia pentru a monitoriza calitatea
aerului, calitatea apelor de suprafats, detectia
de incendii de vegetatiei sau de inundatii,
monitorizarea defibrilatoarelor (AED) sau
nivelul deseurilor.

Monitorizarea si colectarea de date este primul
pas pentru a intelege unde este problema si
pentru a sti ce solutii trebuie aplicate pentru o
lume mai buna si mai sustenabila.

ofer& platforma SIGAD
care ajutd companiile s3 digitalizeze si s&
automatizeze procesele de gestiune, calcul si
raportare corectd a datelor ctre toate agentiile
de mediu din Romania si nu numai.



Expertii SIGAD vin cu o vasta experient3
acumulat3 in urma proiectelor complexe avute
intr-o multitudine de industrii cheie din Romania,
astfel, garantia calit&tii fiind asigurata.

are ca misiune
asigurarea unor servicii moderne si performante
de salubrizare a localitatilor, care s& contribuie la
eforturile comunitatii de dezvoltare economico-
social3 durabil3 si de protejare a mediului.

Este castigitoarea premiului de EXCELENTA
IN INOVATIE DE MEDIU al Galei Green
Report 2022.

este un ONG care
dezvoltd programe nationale de educatie
de mediu pentru elevii din Romania. Trainerii
Nature Talks ajung in diferite zone din tar& si
sustin ateliere de mediu interactive, cu ajutorul
unor machete, jocuri si experimente - un
ansamblu numit ,Scoala mobild de mediu”.

este liderul pietei locale
de carne de pui, fiind una dintre cele mai
importante afaceri de familie. Inclus& in topul
celor mai valoroase portofolii din Romania,

TRANSAVIA opereazi sustenabil cu un model
de business integrat vertical, bazat pe cele mai
bune practici si cele mai stricte protocoale in
intreg lantul de productie si distributie, de la bob
la furculita.

este o institutie
neguvernamental, non profit, de utilitate
publicd, cu personalitate juridica, care
functioneaz& in domeniul dezvolt&rii regionale.

Agentia este principala organizatie de nivel
regional care are responsabilitatea si autoritatea

gala.green-report.ro

elaborérii strategiei si implementarii politicilor
de dezvoltare regionala.

este o institutie de interes
public, subordonatd Academiei de Stiinte
Agricole si Silvice ,Gheorghe lonescu Sisesti”
Bucuresti.

in prezent, SCDA Braila implementeazs

doud proiecte de cercetare finantate de
Ministerul Agriculturii, respectiv: ,Infiintarea

de perdele agroforestiere si studiul influentei
acestora asupra protectiei antierozionale si a
evapotranspiratiei culturilor agricole” si ,M3suri
si recomandari pentru reducerea riscului la
salinizarea si eroziunea solului sub influenta
schimbarilor climatice”.

Statiunea a reusit s& castige premiul la categoria

EXCELENTA IN AGRI-FOOD la Gala Green
Report 2022.
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Excelenta in agri-food
Excelentd in campanii de mediu
Excelentd in campanii de mediu

Excelentd in dezvoltarea de
aplicatii mobile

Excelentd in economie circulara

Excelentd in economie circulara

Excelent in educatie de mediu

Excelenta in eficientd energetica

Excelentd in finantarea
proiectelor de mediu

Excelenta in gestionarea
consumului de apa

Excelentd in inovatie de mediu

Excelenta in proiecte de
conservare a patrimoniului
natural

Excelent& in transport sustenabil

8,6 puncte
8,9 puncte

8,9 puncte
9,05 puncte

8,5 puncte

8,5 puncte

8,08 puncte

8,6 puncte

8,2 puncte

8,8 puncte

8,6 puncte

5,5 puncte

9,3 puncte




PDESPRE PROIECTELE

CASTIGATOARE

a reusit s3 obtina premiul
de EXCELENTA IN AGRI-FOOD datorits
sistemului avansat de trasabilitate care a fost
implementat pentru a asigura transparenta si
calitatea in intregul lant de procesare a carnii de
pasare. Politicile companiei acoperd bunastarea
puilor broiler si se concentreazé pe asigurarea
unui mediu optim in halele de crestere, cu
impact minim asupra mediului inconjurator.

Si
au primit premiul pentru EXCELENTA IN

CAMPANII DE MEDIU, pozitionandu-se la
egalitate cu 89 puncte.

e o organizatie care are ca
scop refacerea spiritului comunitar in orasele
din Romaénia, prin energie verde si activitéti
n jurul celor 17 obiective de dezvoltare
durabild, crednd deopotrivd comunitéti urbane
sustenabile si lideri la nivel local. Prin abordarea
bidirectionals, oferd comunitatilor sansa de a
accesa granturi de 15.000 EUR pentru a deveni
prosumatori de energie electric si i implica in
activitati si ateliere legate de cele 17 Obiective
de Dezvoltare Durabils ale ONU. Prin proiectul
Tntre Vecini, prima comunitate de prosumatori,
din cartierul Apusului din Bucuresti, a
demonstrat succesul programului.

Romania Limpede este umbrela sub care
aimplementat River Cleanup

Collective @Dunére, un program de colectare a

plasticului din Dunére.

gaimgrt?ﬁmrépmr_' ro

» |n perioada 1-8 septembrie, cu
ajutorul organizatiilor partenere
si peste 230 de voluntari, au fost
colectate 4,3 tone de deseuri, dintre
care 3 tone de plastic.

s-a clasat pe prima pozitie la
categoria EXCELENTA [N DEZVOLTAREA
DE APLICATIIMOBILE cu 905 puncte.
TECHBOLIDE este expertul in solutii
|OT, software si hardware ce ofer solutii
personalizate. Proiectul castigator este aplicatia
ECO VILLE, destinatd managementului
colect&rii deseurilor, aduce beneficii
autoritatilor, cetatenilor si operatorilor de
salubritate. Dezvoltat& in colaborare cu CJ
Bihor si disponibil& sub numele Bihor Curat pe
platformele iOS si Android, aplicatia se distinge
prin eficienta sa.

ECO VILLE utilizeaza surse de energie
regenerabil3 si se aliniazd obiectivelor
economiei circulare. La 214 zile de la lansare,
ECO VILLE a adunat 6019 conturi inregistrate,
108 raportéri privind deseurile abandonate

si 42 de sesizariin curs de solutionare,
demonstrand un impact semnificativ in
promovarea practicilor sustenabile.




Si au obtinut premiul

pentru EXCELENTA INECONOMIE
CIRCULARA, fiecare cu cate 8,5 puncte.

afost premiati la aceeasi
categorie si anul trecut. Compania ELMAS
este prezent& in domeniul instalatiilor de ridicat
din anul 1991, fiind creata si dezvoltats exclusiv
pe baza capitalului privat romanesc. ELMAS
face pasi in domeniul upcycling-ului. Proiectul
depusin acest an se referd la oferirea de
ascensoare de mérfuri si de persoane in regim
deinchiriere pe termen lung, acoperind integral
responsabilitatea de la proiectare si fabricatie
pand la mentenants si reparatii. Aceasta
schimbare de paradigm& aduce beneficii tuturor
partilor implicate.

Producatorul gestioneaza eficient echipamentul
si costurile aferente, in timp ce utilizatorii
beneficiaza de functionare ireprosabil si
costuri previzibile. In plus, mediul inconjurator
este eliberat de reciclari repetate, iar piesele

de schimb sunt integrate inapoi in procesul de
fabricatie.

Primul contract de inchiriere a fost semnat
pentru un ascensor in Brasov, cu economii
semnificative in exploatare si utilizarea durabila
a echipamentului.

La randul s&u, este un marketplace
infiintat la finalul anului 2019, de ctre trei
tineri antreprenori. In prezent, Flip este liderul
companiilor de tehnologie din Romaénia care

cumpdra si vand telefoane reconditionate.

La fel cain cazul cumpararii unui telefon nou,
produsele achizitionate de la Flip.ro includ o
garantie de cel putin 12 luni, 30 de zile drept de
retur, livrare rapid& si suport permanent pentru
clienti. Aproximativ 9000 de companii au
colaborat cu Flip prin programul de buyback.

é
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» Flip.ro a devenit platforma de alegere
pentru peste 300.000 de clienti
in doar 3 ani si jumatate. Economia
circulard promovat& de Flip.ro a dus
la economii semnificative de CO?2
sila extinderea serviciilor sale catre
Bulgaria, Ungaria si Grecia.

este
organizatia la care merge, in acest an, premiul
de EXCELENTA IN EDUCATIE DE MEDIU
pentru care au obtinut 8.08 puncte. Proiectul
castigator al Asociatiei Viitor Plus este Eco
Provocarea, un program extracurricular de
protectie a mediului si dezvoltare personal,
ajuns la cea de-a Xlll-a editie.

» Programul se adreseaza scolilor
gimnaziale si liceelor dinintreaga tara.
Tinerii participa la voluntariat, munca
in echipd, educatie non-formal3 si
activitati practice, dezvoltandu-si
astfel abilitati pentru viitor si devenind
cetéateni activi si utili societ&tii in
domeniul protectiei mediului.

Impactul Programului Eco Provocarea
depéseste sfera sa directd de influenta si are

un efect pozitiv asupra comunitétilor locale.
Elevii devin factori activi in comunitétile lor,
colaborand cu institutii publice, alte scoli, ONG-
uri si producétori locali. In plus, prin Tabsra de
Leadership pentru Mediu, programul ofer3
sanse pentru aprofundarea si experimentarea
tehnicii de dezvoltare personal& in armonie cu
natura.




areusit sa se facd
remarcaté pentru strategiain EXCELENTA
IN EFICIENTA ENERGETICA, unde a
obtinut cele mai multe puncte 8.7. Fondat in
1995, Mega Image, parte din Grupul Ahold-
Delhaize, este unul dintre cele mai mari lanturi
de supermarketuri din Romania. Un proiect
inovativ cu impact considerabil este Smart
Metering - Sistemul inteligent de monitorizare
si control automat al consumatorilor de energie
electricd din magazine.

Sistemul monitorizeaz& consumatorii de
energie electrics si de apa si transmite in timp
real alarme catre firmele de service in caz de
depasire a pragurilor critice. De asemenea,
controleazi automat functionarea principalilor
consumatori electrici si interpreteaza datele
colectate printr-o aplicatie bazat& pe Inteligenta
Avrtificiald. Aceasta furnizeaza rapoarte si
alarme, iar in functie de acestea, ia masuri
pentru optimizarea consumului de utilitati din
magazine si functionarea echipamentelor
frigorifice.

»  Potentialul de economii era de 9%
din consumul de energie electric
anual per magazin, dar la finalul
implementarii s-a inregistrat o
scadere a consumului cu 14%,
depé&sind astfel targetul stabilit.

Tncd din 2021, BRD a adoptat in cadrul planului
strategic global Horizons 2025 o serie de
indicatori care vizeaz& zona de sustenabilitate,
respectiv atingerea unui volum de tranzactii de
finantare sustenabil in suma totald de 1 miliard
EURO si ambitia de a fi unul din leaderii acestei
piete de finantare sustenabil3.

gala.green-report.ro

» [n prezent, banca a ajuns la un nivel
de aprox 780 milioane EUR finantare
sustenabil3 si analizeaz& posibilitatea
revizuirii acestei tinte.

a atins EXCELENTA IN
GESTIONAREA CONSUMULUI DE APA,
categorie unde a primit 8.8 de puncte. Este al
doilea premiu pentru compania ce detine locul
de lider al pietei locale de carne de pui.

Compania controleaza aportul de ap& potabila
in procesele tehnologice desfasurate, de

la cultivarea cerealelor pana la activitatile
administrative. In toate locatiile sunt instalate,
verificate si intretinute apometre pentru
monitorizarea cantit&tilor de ap3 utilizate.

Furnizorii de ap3 verifica datele si factureaza
lunar consumul. Compania utilizeaz
echipamente de alimentare cu ap3 cu sisteme
de recuperare sau consum redus, senzorila
chiuvetele din punctele cheie, si monitorizeaza
atent consumul lunar pentru depistarea
pierderilor.

» Pentru 2022, se observa o reducere
a consumului de ap& in cresterea
Ssaril imativ 13% fata d
pasarilor cu aproximativ 157 1ata de
anul de referintd si o scadere cu11% la
fabrica de procesare.

este
castigitoarea la categoria EXCELENTA IN
INOVATIE DE MEDIU, pentru care a obtinut
8.6 de puncte.

Coca-Cola HBC Romania a castigat si anul
trecut un premiu pentru gestionarea consumului
de apa. Prin proiectul depus la aceast editie a

Galei Green Report, Coca-Cola HBC Romania




si-a asumat responsabilitatea de a contribui la
rezolvarea provocérii globale a deseurilor de
ambalaje, angajandu-se s& producé o schimbare
pozitiva in ceea ce priveste fabricarea b&uturilor,
designul ambalajelor si gestionarea acestora
dup& consum.

In aceasts directie, compania a instalat o unitate
de decontaminare a fulgilor de PET la fabrica
din Ploiesti, devenind astfel capabil& s& produci

intern PET reciclat (rPET).

»  Aceastd investitie sprijind tranzitia
intregului portofoliu de ambalaje rPET
al Sistemului Coca-Cola citre 100%
PET reciclat (rPET), contribuind la

crearea unei economii circulare cu
emisii reduse de carbon. Unitatea de
productie PET a fost dezvoltats intr-o
strategie mai ampl3 de investitii, care,
in ultimii 5 ani, a totalizat aproximativ 1
miliard de lei.

Prin trecerea la 100% PET reciclat in intregul
portofoliu, Coca-Cola HBC Romania isi
propune sd evite introducerea pe piats a unei
cantitati semniticative de plastic nou, contribuind
astfel la reducerea emisiilor de CO2.

Unitatea de productie rPET afost inaugurat& pe

4 octombrie 2023, la fabrica din Ploiesti.

a
obtinut siin acest an un premiu in cadrul Galei
Green Report, dupé ce si anul trecut a fost
laureats, de aceasts data pentru EXCELENTA
{N PROIECTE DE CONSERVARE A
PATRIMONIULUINATURAL, unde a obtinut

5.5 puncte.

gala.green-report.ro

Statiunea de Cercetare Dezvoltare Agricol&
Braila este o institutie de interes public,
subordonatd Academiei de Stiinte Agricole si
Silvice ,Gheorghe lonescu Sisesti” Bucuresti.

Statiunea a reusit s& castige premiul la categoria
EXCELENTA IN AGRI-FOOD la Gala Green
Report 2022. Proiectul depus in acest an se
referd proiectele inovatoare de conservare

a patrimoniului natural, ce includ perdele
agroforestiere cu beneficii antierozionale si
economice, avand specii fructifere si energetice.

Monitorizarea digitalizats permite interventii
tehnologice pentru reducerea dozelor de
tratamente fitosanitare si mentinerea unui mediu
curat.

a fost
distins& cu premiul de EXCELENTAIN
TRANSPORTUL SUSTENABIL, categorie la

care a primit 9.3 puncte.

Autonom Service SA este o companie cu
capital 100% romanesc, pornitd in 2006, in
Piatra Neamt. Ca lider in leasing operational si
inchirieri auto, compania gestioneaz3 o flota de
peste 14 mii de autovehicule si are o abordare
proactiva: si-a propus s isi reduca emisii medii
ale flotei cu 25% pan& in 2025 si cu 51% pana
in 2030.

Compania a introdus servicii dedicate pentru
clienti, inclusiv calculul amprentei de carbon

si serviciul de leasing operational Business
Green, care ofer3 solutii de mobilitate durabil3
si beneficii financiare.

» [n 2022, Banca Europeans de
Investitii a devenit partener de
finantare, iarin 2023, compania a
comandat 200 de masini Tesla pentru
a-si extinde flota de masini electrice si

hibride.




CELENTA IN
INOVATIE DE MEDIU

D Raluca Popa,
Partener taxe, EY Roménia

2,2 miliarde de tone de deseuri sunt generate
in UE in fiecare an. Mai mult de un sfert dintre
acestea (27%) sunt deseuri municipale.

https://www.europarl.europa.eu/news/ro/
headlines/society/20180328STO00751/
gestionarea-deseurilor-in-ue-in-date-si-cifre-
infografic

»  Obiectivul de refolosire si reciclare
a deseurilor municipale la nivel
European pentru 2030 este de 60%.
fn 2021, acest procent era de 11.3% in
Romania, conform datelor publicate
de Parlamentul European.

Managementul deseurilor este un aspect
primordial in societatea modern, iar evitarea
generdrii si diminuarea volumului mare de
deseuri reprezint3 o parte foarte importants a
gestionarii deseurilor. Este de la sine inteles ca

o crestere a populatiei si a consumului atrage

o sporire a volumului de deseuri, care impune
nevoia unui sistem eficient si optim de gestionare.

Planul National de Rezilienta vine cu tinte foarte
ambitioase in acest sens atat pentru autorit&ti,
cét si pentru entitatile din mediul privat si public
implicate in acest proces: reducereala10% a
cantitatilor de deseuri municipale panain 2035,
dar si de cresterea gradului de reciclare pan&in

2025 1a 55%.

s b

Metodele traditionale de eliminare nu mai
reusesc sa faca fata cantitatilor foarte mari de
deseuri generate, astfel ca pentru a progresa
n acest domeniu este necesar3 atat educarea
populatiei, dar mai ales investirea in sisteme de
reciclare si colectare.

Una dintre companiile care au investit dejain
acest domeniu este compania

, care obtine premiul pentru EXCELENTA
IN INOVATIE DE MEDIU pentru unitatea de
decontaminare a fulgilor de PET instalat& in
fabrica din Ploiesti, a doua cea mai mare fabrica
din cadrul Grupului Coca-Cola HBC, dobandind
astfel capabilitati unice de a produce PET reciclat
intern.

Investitia sustine tranzitia intregului portofoliu de
ambalaje PET al Sistemului Coca-Cola la100%
PET reciclat, prin posibilitatea aprovizionrii
constante cu plastic reciclat la standard alimentar.

Transformand recipiente vechi in unele noi,
investitia contribuie la crearea unei economii
circulare pentru ambalaje, cu mai putine emisii de
carbon generate.

Investitia n unitatea proprie de productie PET
reciclat este o initiativa de pionierat pe piata
local si situeazd Romania drept a doua tara din
cadrul grupului Coca-Cola HBC care utilizeaz
o astfel de tehnologie inovatoare prin intermediul
cdreia se poate obtine material reciclat.




Proiectul este dezvoltat in linie cu obiectivele
companiei de a reduce emisiile de carbon pan
la zero net, pe intregul lant de valoare, pan&in

2040.

Atat consumatorii, cat si investitorii sunt din ce
n ce mai atenti la impactul pe care organizatiile
1l au asupra societétii si iau decizii bazandu-se
pe aceste rezultate. Astfel, la randul lor, pentru
a rdmane competitive, companiile trebuie sa isi
adapteze strategiile prin integrarea obiectivelor
de mediy, sociale si de guvernants (ESG).

Din ce in ce mai mult, cifrele si rezultatele
financiare nu mai sunt suficiente pentru a
convinge investitorii. Modul in care companiile fsi
desf3soars activitatea, impactul asupra mediului si
maésurile de sustenabilitate integrate in activitatea
de zi cu zi devin tot mai importante.

Spre deosebire de formele traditionale de risc de
afaceri, riscurile sociale si de mediu se manifesta
pe termen mai lung, afecteazd adesea afacerea
pe mai multe dimensiuni si sunt in mare parte in
afara controlului organizatiei.

Prin urmare, gestionarea acestor riscuri necesitd
luarea de decizii de investitii pentru dezvoltarea
pe termen lung. Companiile durabile redefinesc
ecosistemul corporativ prin proiectarea
modelelor care creeazd valoare pentru toate
partile interesate, inclusiv pentru angajati,
actionari, lanturi de aprovizionare, societate civila
si planeta.

Cea mai importants concluzie cand ne uitdm

la unele dintre cele mai performante companii
(asa cum este si Coca Cola HBC) este cat de
mult acestea accelereaz ritmul de crestere

in domeniul economiei verzi. In aceasts ers a
constrangerilor in ceea ce priveste impactul
asupra mediului aceste companii sunt pozitionate

sa reuseasca.

é
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La nivel global, investitiile “verzi” au ajuns la
peste 30 de trilioane de dolari, conform unui
studiu Science Direct. Potrivit aceluiasi studiu,
companiile cu proportii mai mari de “venituri
verzi" obtin profituri mai mari decét cele cu
proportii scazute de “venituri verzi”.

Astfel, ratingurile ESG sunt acum utilizate

pe scara largd pentru a identifica companiile
eficiente, iar numarul agentiilor de rating ESG a
crescut semnificativ in ultimul deceniu.

»  |mportanta tot mai mare a rapoartelor
de sustenabilitate este sustinuta
de faptul c& investitorii si alte parti
interesate solicitd companiilor
s& dezvaluie mai multe despre
sustenabilitate si strategiile lor de
mediu, sociale si de guvernants.

In acest context, raportarea ESG nu mai
reprezintd doar o obligatie de conformare, iar
calitatea raportarilor este esential3.




CELENTA IN
TRANSPORT SUSTENABIL

D Raluca Popa,
Partener taxe, EY Roménia

»  Potrivit unui studiu publicat de
Parlamentul European, Romania
se afld in 2019 pe locul 10 la nivel
european in ceea ce priveste emisiile
de gaze cu efect de serg, clasdndu-
se astfel in esalonul superior alaturi
de t&ri cu economii dezvoltate (e.g.
Germania, Franta) si mult in fata
altor t&ri vecine (de ex. Ungaria sau
Bulgaria care raporteaza valori mult
mai mici).

Strategia pe Termen Lung a Romaniei pentru
Reducerea Emisiilor de Gaze cu Efect de
Serd vizeaza atingerea neutralit&tii climatice
a Romanieiin 2050. Romania ainceput deja
procesul de decarbonare prin reducerea

emisiilor cu 62% in 2019 fata de nivelul din 1990.

Cutoate acestea, sunt necesare eforturi
suplimentare pentru atingerea acestui obiectiv.
Mai mult, in cazul unora dintre sectoare, este
nevoie mai intai de oprirea tendintei de crestere
a emisiilor, urmat& de initierea si derularea
procesului de scddere a acestora.

De exemplu, in sectorul transporturilor, in
perioada 1990-2019, emisiile din au crescut cu
41% astfel c3, intr-o prima etap3, va fi necesar3
oprirea tendintei de crestere a emisiilor.

Cea mai mare pondere (aproximativ 96% in
2019) a emisiilor din sectorul transport provin
din transportul rutier. Toate acestea arat& ca
ponderea tipurilor de autoturisme, inclusive flota
de autovehicule transport persoane necesitd

o reformare radicald. Premiul anului 2022 din
categoria “Excelent in transport sustenabil”
merge citre compania
sustenabilitatea nu este un obiectiv in plus, ci un
mod fundamental de a face afaceri, cu un orizont
pe termen lung.

, pentru care

Aceastd abordare rezults din multitudinea
initiativelor coordonate si orientate catre
dezvoltarea sustenabild: m&surarea si
monitorizarea anuald a amprentei de carbon a
companiei; sistem de colectare si monitorizare
emisii lunar, cu raportare trimestrial3 c&tre bord;
emisiunea de obligatiuni corelate cu obiective
de sustenabilitate pentru finantarea flotei
operationale; servicii dedicate pentru clienti, cum
ar fi calculul amprentei de carbon pentru flota

in utilizare sau serviciul de leasing operational
Business Green; achizitionarea unei flote
semnificative de autoturisme electrice; utilizarea
aproape exclusiv de autoturisme electrice de
catre personalul companiei.

1h 2023,
Romania - serviciu de ride-sharing format
doar din autovehicule electrice. De asemenea,

alansat proiectul Blue

compania organizeaza test drives cu auto
electrice cu partenerii de afaceri, pentru afacilita

tranzitia catre vehicule electrice si s-a aldturat,




ca partener de mobilitate, la multe evenimente,
competitii si organizatii non-guvernamentale care
promoveaza principiile sustenabilitatii.

Prin toate aceste m&suri, Autonom nu contribuie
numai la reducerea amprentei de carbon/poluérii
din orase, ci si la schimbarea mentalitatilor si
promovarea unei culturi sustenabile.

Aplicarea tehnologiei si a inovatiei este crucial3

in realizarea unui transport durabil. De exemplu,
sistemele inteligente de management al traficului
pot reduce aglomeratia si timpul de c3l3torie,
vehiculele electrice si hibrizii pot reduce sau
elimina emisiile, iar programele de partajare

a bicicletelor pot oferi optiuni de transport cu
impact redus.

Vehiculele electrice au nevoie in primul rand de
o infrastructura robust& de incarcare. Acestea
includ punctele de inc3rcare de acas& side la
locul de munc, precum si statiile publice de
inc8rcare cu optiuni de incircare rapidd pentru
cal&torii mai lungi.

Disponibilitatea, accesibilitatea si fiabilitatea
acestei infrastructuri sunt cheia pentru o flots de
masini electrice de succes.

Nu in ultimul rand, e important de mentionat c3
transformarea cétre transport durabil va implica
nu doar schimbéri tehnologice, ci si societale

si de reglementare, iar succesul acesteia va
depinde de modulin care aceste schimbéri sunt
gestionate si acceptate de catre public.
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CELENTA IN u
ECONOMIE CIRCULARA

D Marius Brinzea,
Director Strategie Reciclad’OR

» |anivel national avem la ora actuala
adoptata Strategia Nationala pentru
o Economie Circulard siun Plan de
Actiune pe termen lung.

Din punct de vedere strategic am identificat 8
obiective majore care adreseazd 9 sectoare
prioritare. Din perspectiva tactica Planul de
Actiune prezintd 52 de actiuni dintre care:

* 49% dintre actiuni adreseaza actiuni politice
si legale, reglement&ri precum si suport
guvernamental pentru sectorul privat;

* 31% dintre actiuni adreseazé dezvoltarea
infrastructurii si inovatie/cercetare

* 19% dintre actiuni adreseaz consitentizarea si
educarea populatiei.

Tn mod explicabil marea majoritate a actiunilor
adreseazd cadrul legal si politic. Asta deoarece
politicile guvernamentale sunt cele care trebuie
s& creeze oportunitati de economie circulard

si s& furnizeze stimulente financiare pentru
sustenabilitate, s& permitd dezvoltarea unor
parteneriate public-private cu focus pe proiecte
de economie circular.

Surprinzétor ins& este numarul extrem de redus
de actiuni (doar 6%) care adreseazé furnizarea
de suportu guvernamental pentru sectorul
privat in dezvoltarea unor model de afaceri

circulare. ‘
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Totodata trebuie remarcat orizontul lung de
timp in care se vor aplica aceste actiuni, doar 31
dintre acestea fiind prevazute pentru intervalul

de timp 2024-2027.

In acest set de circumstante sectorul privat
va trebui s3 Tsi assume anticipat proiecte de
economie circulare si strategii de tipul ,first
mover”. Se omite des faptul c& siin economia
circulard competitia va fi la fel de acerb& c&in
ceea liniard. Mai mult de atat identificarea din
timp a barierelor in implementarea unor modele
economice circulare poate scuti companiile
de o serie de surprize de naturd economica
si operational si le poate oferi avantaje
competitive greu de anihilat.

Cele dous proiecte castigtoare reprezintd
doud modele economice circulare diferite si
complexe.

a dezvoltat un model circular de ,extindere
a duratei de viatd a produselor” iar )
companie deja cunoscutd pentru orientarea
strategica catre circularitate, a dezvoltat un
model circular de ,vanzare a produselor ca si
servicii'.

Flip a dezvoltat un model de business care vinde
smartphone-uri reconditionate si este in prezent
cel mai mare furnizor de buyback de pe piata
din Romania, precum si cel mai mare retailer

de cumpérare si vanzare de smartphone-uri

si tablete reconditionate din tara. Provocare




cheie a acestui model este aceea de a asigura
resursele si competentele necesare companiei
pentru a colecta, reconditiona si revinde
produse care au ajuns uzate sau care s-au
defectat.

Luand in considerare rezultatele prezentate, in
mod evident Flip a rezolvat cu succes barierele
specifice unui asemenea model circular. Si as
mentiona: accesul la piese de schimb, design-
ul din ce in ce mai minimalist si incapsulat al
telefoanelor, costul de reparare, productie greu
de planificat, lipsa unui cadru legal stimulativ,
marginalizarea cultural3, specialisti si tehnicieni,
retea national3, etc.

Rezultatele modelului Flip sunt impresionante:

* peste 9000 de companii au colaborat cu Flip
fie prin programul lor de buyback, cump&réand
telefoane reconditionate pentru angajatii lor,
fie inchiriind smartphone-uri reconditionate
(serviciu);

* parteneriate cu mari retaileri (Emag si Flanco);

* performanta economicé - smartphone-urile
reintré pe piete la fel de bune c& noi, cu beneficii
similare, la preturi mai mici cu pana la 40%;

* peste 100 de tehnicieni, ingineri si dezvoltatori

cuinalt3 calificare si un total de 2000 de
angajati;

* 300.000 de client;

* accesarea rapida si usoard a serviciului de
evaluare prin aplicatia dedicata Flip Buyback

* extinderea pe trei piete externe - Bulgaria,
Ungaria si Grecia.

Cifrele sunt absolut impresionante si vorbesc de
la sine despre oportunittile pe care le aduce cu
sine economia circulard cét si despre beneficiile
strategiilor de tip ,first mover”.

é
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nu inceteaza s& surprindd piata in
care activeaz&. Dar si pe noi pe cei din juriu.
Daca anul trecut a castigat detasat cu un model
circular de ,extindere a duratei de viats”, anul
acesta compania a inscris un model mult mai
complex: ,vanzarea produsului ca si serviciu”.

Elmas SRL vine in premiera cu schimbarea
modelului de achizitie si utilizare a ascensorului:
trecerea de la vanzarea ascensorului si

servicii de mentenanta la furnizarea de

servicii complete de utilizare prin inchirierea
ascensorului pe termen lung de c&tre utilizatori.

,Echipamentul fabricat/instalat rsmane in
proprietatea produc&torului care fi asiguré
mentenants, reparatiile iar inlocuirile de piese
nu sunt facturate suplimentar utilizatorului,
piesele/componentele inlocuite se intorc in
procesul de fabricatie si sunt refolosite la alte
interventii minimalizand astfel deseurile.

Producatorul ascensorului detine controlul
asupra echipamentului produs si instalat care
r&mane in proprietatea sa pe intreaga perioada
ainchirierii si poarts intreaga responsabilitate
in exploatarea lui, gestioneaz& costurile de
mentenants, reparatii si piese de schimb.

Producatorul isi planifici pentru un timp
indelungat lucrarile de mentenants si implicit
costurile si fortd de munca necesard. Utilizatorii
beneficiaz& de o functionare ireprosabils a
ascensorului si de mentinerea in bun stare a
conditiilor de transport. Investitorul achita o
chirie lunar3 stabilita in contractul de inchiriere
far3 a avea alte costuri suplimentare (exceptie
pagubele soldate din vandalism).” au declarant
reprezentantii EImas SRL
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Desi modelul se afla in faza incipient (lansarea
primului proiect pilot la Brasov pentru un bloc
de 10 etaje), juriul a apreciat potentialul imens
al modelului de afaceri circular, complexitatea si
valoarea beneficiilor generate pe termen lung,
luand in considerare:

* crearea unui serviciu cu o propozitie de valoare
unica.

* crearea unor surse de venit recurente si

previzibile din abonamente la serviciul de
utilizare a ascensorului.

s utilizarea eficientd a resurselor si prevenirea
generarii de deseuri prin livrarea produsului ca
si serviciu.

* reducerea costurilor operationale, cresterea
capacitatii de gestionare a serviciul respectiv si
recuperarea valorii reziduale la sfarsitul ciclului
de viata.

* cresterea profitabilitatii deoarece sunt mai
putine investitii in productie.

Provocarea implementarii acestui model const&
in faptul c& necesitd de obicei o schimbare
substantiald a propozitiei de valoare si domenii
suplimentare de expertiz3.

Modelul este atractiv pentru companiile care
au costuri operationale ridicate, capacitatea
de a gestiona servicii si de a recupera valoarea
reziduald a produsului la sfarsitul ciclului de
viats.

Probabil c& implementarea unui asemenea
model va fi din ce in ce mai vizibil& mai ales in
zona utilajelor grele.




CELENTA IN
CAMPANII DE MEDIU

D Marius Brinzea,
Director Strategie Reciclad’OR

» Directiva CSDR precum si Directiva
,Green Claims” (in progres) vor
schimba modul in care companiile
abordeazé sustenabilitatea dar si
perceptia consumatorului cu privire la
ceea ce este cu adevarat sustenabil.

Cetatenii devin din ce in ce mai preocupati de
poluarea mediului inconjurator si schimbarile
climatice. Studiile publice (numeroase si
elocvente) si situatiile reale cu care cet&tenii
se confruntd in viata de zi cu zi, le permit s3
faca o evaluare mult mai clarg intre propriul
comportament, propria contributie si modul
in care companiile si asumé in mod real
responsabilitatile ce le revin in protejarea
mediului inconjur&tor.

Companiile vor trebui s& construiascd un

nivel ridicat de incredere in ceea ce priveste
sustenabilitatea printr-o derulare a unor actiuni
consecvente si evitarea oricdror situatii de
greenwashing. Consumatorul are astdzi acces la
informatie si le va sanctiona imediat.

Prin campaniile de mediu, companiile contribuie
la cresterea gradului de constientizare a
cetdtenilor cu privire la necesitatea protejarii
mediului inconjur&tor, la modificarea
comportamentului consumatorilor dar

sila cresterea gradului de loializare al
consumatorilor fat& de branduri.

U
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Analizand piata national identificim o serie

de companii care exceleaza de ani de zile in
aceasta directie si cu rezultate impresionante.
Recent ins& num&rul campaniilor de mediu
auTnceput sd creascd in mod semnificativ
diversificAndu-se si tipl entitatilor care le initiaz&.

Si , proiectele
céstigatoare din acest an, sunt diferite nu doar
din perspectiva intiatorilor cat si din persepctiva
anvergurii si modului in care sunt concepute.

Opinia publici este deja familiarizata cu eforturile
constante si sustinute pe care Lidl Roménia le
depune in programe de prevenire si reducere a
poludrii mediului inconjurator siin programe de
educare si constientizare a consumatorilor.

,Romania Limpede” este umbrela sub care

Lidl Roménia a implementat proiectul ,River
Cleanup Collective @Dun&re”, un program de
colectare a plasticului din Dunére al grupului
Schwarz, grup din care Lidl Romania face parte.
Prin acest program Lidl a contribuit la o serie
de actiuni de ecologizare pe malurile Dunérii.
Vorbim de o actiune locali care face parte din
gandirea globald a grupului Schwarz: strategia
REset Plastic, strategid in domeniul plasticului
care cuprinde cinci zone de actiune:

* REduce - reducereasi evitarea folosirii
plasticului

* REdesign - regandirea utilitatii plasticului dup3
ce a fost folosit



* REcycle - reciclarea plasticului, din mediul
inconjurédtor, magazine si depozite

* REmove - colectarea plasticului din mediul
inconjurétor prin actiuni de ecologizare

* REsearch - inovarea si educarea in domeniu.

Concret, Lidl Roménia a reunit 3 ONG-uri, in
cadrul programului, ASAP (Armata Selectérii
Atente a Plasticului), Mai Mult Verde si WWF
Romania. Prin intermediul celor 3 ONG-uri,
retailerul a organizat o serie de actiuni concen-
trate de ecologizare, mobilizand intr-un timp
scurt mai multe comunit&ti si grupuri partenere.

Continuitatea si performantele programului sunt
semnificative si edificatoare:

*in perioada 1-7 septembrie 2022, Lidl Roménia,
alaturi de asociatiile Mai Mult Verde, ASAP
si WWEF, a coordonat actiuni de curtare in 10
localitsti riverane Dunérii (Bazias, Orsova,
Turnu Magurele, Giurgiu, Oltenita, Calarasi,
Cernavods, Briila, Galati si Mahmudia), actiuni
la care au participat peste 330 de voluntari si au
fost colectate in total 8,3 tone de deseuri, dintre
care 54 tone de plastic.

*in perioada 1-8 septembrie 2023, cu ajutorul
a peste 230 de voluntari, au fost colectate 4,3
tone de deseuri, dintre care 3 tone de plastic.

* in cele doud editii ale programului au fost
colectate in total peste 12,6 tone de deseuri,
dintre care 8,4 tone de plastic.

De apreciat faptul c3 rezultatele proiectului

au fost comunicate transparent de citre
companie, inainte si dupa incheierea actiunilor
de ecologizare, si s-au bucurat de o vizibilitate
extraordinar3, pe retelele sociale si online,

pe site-urile partenerilor implicati si canalele
massmedia.
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Cel de-al doilea proiect castigator este al unui
ONG romanesc,

s& regenereze spiritul comunitar in orase si s3

, care isi propune

incurajeze viata sustenabild in cartierele de
blocuri din Romania.

Proiectul derulat de Intre Vecini are o abordare
bidirectionals:

* Oferirea comunitétilor de la bloc sansa de a
accesa granturide 15.000 EUR din finantare
privatd, astfel incat fiecare comunitate s& devin
un mic producétor de energie electrici (un
prosumator).

* Implicarea grupurilor de veciniin diverse
activitati si ateliere in jurul celor 17 Obiective de

Dezvoltare Durabild ale ONU.

Conceput ca un sistem de operare pentru
schimbare, Intre Vecini isi propune s3 aib3
impact asupra a 1.000.000 de locuitori la bloc
pana in 2027, In faza incipients proiectul s-a
lansat cu ,Sambata IntreVecini” evenimentul
care a ghidat toate activitatile intr-un cartier din
Bucuresti.

Evenimentul s-a bucura de participarea a peste
250 de vecini si a avut parte de o acoperire
media de exceptie:

* 11 difuzari la posturile TV nationale

* 3 stiri radio cu o audientd de peste 360.000 de

oameni

* 45 de aparitiiin presa scrisa cu o audient de

peste 156.000 de oameni

* 15 postariin retelele sociale, cu un reach de

42.000 de oameni

* 8 macro-influencers cu o acoperire de peste

355.000 oameni
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Making our world more productive

Connecting the
world of hydrogen -

From source to service

The hydrogen future is here now. And Linde can And the best bit: Hydrogen can be generated at scale
deliver it. The company covers every link in the with a zero carbon footprint by using renewable
hydrogen value chain from source to service - energy such as wind power to separate water.
whether it be used as a zero-emissions source Regardless of your target application, we have the

of fuel for trains, buses and cars; a feedstock gas technologies and expertise to support your project.

for industries such as steel and refining.

Think hydrogen. Think Linde.
www.linde.ro



CELENTAIN u
EFICIENTA ENERGETICA

D Ramona Jurubits,

Country Managing Partner, KPMG Romania &

Vicepresedinte, Foreign Investors Council

» In timp ce reprezentanti din toate
colturile lumii participau la sfarsitul
lunii noiembrie - inceputul lunii
decembrie la cea de-a 28-a
Conferinta UN pentru Clim3, la o
scard mai micd, memburii juriului Gale;i
Green Report jurizau cele 12 proiecte
intrate in competitie la categoria
"Excelentd in eficientd energetica”.

Totusi, ambele intruniri aveau cumva si un punct
de plecare comun: Serviciul European pentru
Schimbari Climatice Copernicus, tocmai anunta
cd anul 2023 vaintrain istorie ca cel mai cald
an al Europei de cand se fac inregistréri oficiale,
cu un noiembrie avand o temperaturi zilnica

medie de 14,22°C, mai mare cu 0,32°C fat& de
vechiul record din 2020.

»  Asadar, limitarea incalzirii globale

la1,5°C devine tot mai urgents, in
conditiile in care am dep&sit deja
1,2°C, iar schimbaérile climatice
continua in directia incalzirii globale.

Pentru a réspunde acestor provocéri, toti
actorii din societate vor trebui s fie proactivi
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si s& se angajeze cat mai curand in initiative
de sustenabilitate, pentru a-si putea asigura
sustenabilitatea propriilor modele de afaceri.

Exista atat vesti cat si proiecte excelente, si
pe acestea Gala Green Report doreste s3 le
identifice si s& le résplateascd. Spre exemplu,
numarul prosumatorilor romani a crescut,
emisiile UE din sectorul energiei au fost cele
mai scazute din istorie, numeroase companii
private au anuntat proiecte de decarbonare,
programele de educatie pentru eficient
energetica sunt tot mai réspandite si suntem
increzatori c& rezultatele vor incepe s& apara.

La aceasta editie a Galei Green Report,

in categoria mai sus mentionatd au intrat

in competitie proiecte propuse de cétre
organizatii reprezentand diverse sectoare
economice: producétori de energie, organizatii
non-guvernamentale, reprezentati din retail,
producatori agricoli locali etc.

Aceasté diversitate reflectd preocuparea tot mai
larg& a mediului de afaceri pentru gasirea celor
mai potrivite solutii de eficientd energetica si de
decarbonare a afacerilor. Totodat&, nu putem

s& nu remarcam cd, spre deosebire de cei doi
ani precedenti, au lipsit din competia de la
aceastd categorie proiectele propuse de ctre
autorittile locale.




Premiul pentru "Excelenta in Eficientd
Energeticd” a fost acordat in acest an proiectului
propus de cétre )

parte a Grupului Ahold-Delhaize. Proiectul a
urmarit indeplinirea obiectivelor strategice ale
companiei de reducere a emisiile de carbon din
operatiunile proprii.

Astfel, Mega Image si-a concentrat eforturile
pe trei directii care pot fi urmdrite si aplicate cu
usurintd de c&tre oricine:

Pentru c3 ceea ce este masurat este mai

bine controlat, pentru a economisi energia,
primii pasi ai proiectului Mega Image s-au
concentrat pe instalarea de contoare inteligente
care monitorizeaz& in timp real consumul de
energie al magazinelor, temperaturile spatiilor
frigorifice, temperatura din sala de vanzare si
totodatd este controlats functionarea optima a
consumatorilor.

Comparativ cu anul de referints, ca urmare a
masurilor de eficientizare luate pe baza datelor
de consum, pentru anul 2022, consumul de
energie a fost cu 15% mai mic pentru acelasi
contur energetic. Reducerile au fost obtinute si
ca urmare a unor masuri tehnice de inlocuire

a marilor cosumatori cu echipamente mai
performate.

Instalarea centralelor fotovoltaice pe acoperisul
magazinelor reprezint& o forma foarte simplé de
a produce energie electrica local, cu zero emisii,
folosind in mod optim spatile construite deja.

Mergand in aceasts directie, Mega Image are in
prezent 41de astfel de centrale fotovoltaice cu o
capacitate totald instalatd de de 4,5Mw

é
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» Mega Image s-a concentrat pe
achizitionarea de energie verde
astfel c&,1n 2022, cantitatea totald
de energie verde utilizats a fost de
475% iarin 2023, acest procent a
crescut la 80%.

Utilizand un indicator specific de consum definit
ca kWh/mp sald de vazare pe an, ca urmare a
tuturor eforturilor prezentate mai sus, Mega
Image a reusit s scadd consumul de la 940

kWh/mp/anin 2018 la 743 kWh/mp/anin
2022.

Ca o buné practicd, Mega Image isi propune
ca propriile operatiuni s fie NetZero pana

in 2040, obiectivele climatice ale companiei,
fiind in conformitate cu cele ale ONU pentru a
mentine incalzirea globala sub 1,5°C.

In procesul de jurizare s-au avut in vedere toate
cele sase cerinte publicate la momentul lans&rii
competitiei, notdndu-se pozitiv proiectele care
au avut o abordare sistemic3 si inovativa.

Nu in ultimul rand, proiectul Mega Image a
primit punctaj si pentru potentialul de replicare
la nivel national si chiar regional.
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Aducem gazul si electricitatea
in casele a peste 3,4 milioane de romani

@ Gestionam peste 100.000 km de retea gaze naturale
si energie electrica

0®0
L'J Deservim 3.600 de localitati din 20 de judete

E?\Zﬂ% Suntem companie membra a Grupului E.ON Romania



CELENTA IN

FINANTAREA PROIECTEILOR DE MEDIU

» Tniunie 2023, Comisia European
a prezentat un nou pachet de masuri
destinat companiilor private si
sectorului financiar, masuri gandite
s& consolideze cadrului UE pentru
finantare durabila.

Finantarea durabila este definita ca procesul

de luare in considerare a aspectelor de mediu,
sociale si de guvernantd (ESG) atunci cand se
iau decizii investitionale. Aspectele de mediu

ar putea include atenuarea si adaptarea la
schimbarile climatice, sau aspecte precum
conservarea biodiversitatii, protejarea resurselor
de ap4 sau solului, prevenirea poludrii aerului sau
economia circular.

Aspectele sociale ar putea acoperi probleme de
inegalitate, incluziune, relatii de munc, investitii in
oameni si comunitati sau drepturile omului.

Mai departe, guvernarea institutiilor publice si
private - inclusiv organizarea structurilor de
management, relatiile cu angajatii si remunerarea
executivilor - joacd un rol fundamental atunci
cand vorbim de finantare sustenabila.

Tn Uniunea Europen, finantarea durabils este
inteleasd ca acea finantare care sprijina cresterea
economic, reducand in acelasi timp presiunile
asupra mediului pentru a ajuta la atingerea obiec-
tivelor de mediu si climatice ale Pactului Ecologic
European, tinand cont in acelasi timp de aspecte-
le sociale si de guvernanta.

1
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Astfel, prin promovarea siincurajarea acestui

tip de finantare, UE sprijing ferm tranzitia catre

o economie cu emisii scdzute de carbon. Sunt
urmarite cu precadere, proiecte de reducere a
emisiilor de gaze cu efect de serd pentru a atinge
neutralitatea cliamatica a continentului pana in

2050.

In trecut, finantarea proiectelor de mediu era

mai ales apanajul fundatilor si asociatiilor care
reuseau s mobilizeze fonduri publice si private
pentru diverse cauze. Mai recent, atat mediul
privat cat si insitutiile financiare sunt in mod direct
implicate in proiecte de finanatare durabil3.

Urmarind cumva aceasts tendint, daca anul
trecut castigatorul premiului pentru "Finantare
de Mediu” a fost Fundatia Comunitar& Bucuresti
cu un portofoliu de proiecte finantate pentru
imbunat&tirea conditiilor de mediu din capital, in
acest an a venit randul unei institutii financiare -
BRD - Groupe Societe Generale - s& revendice
premiul Galei la aceasta categorie.




Pe baza criteriilor de selectie comunicate laince-
putul competitiei, juriul a apreciat abordarea ho-
listicd a BRD care incorporeaz sustenabilitatea
atatin produsele si serviciile financiare furnizate
clientilor s&i cat si in zona operatiunilor proprii.

»  Astfel, inc din 2021, prin strategia
de sustenabilitate "Horizons 2025,
BRD si-a stabilit o serie de indicatori
care vizeazd zona de sustenabilitate,
respectiv atingerea unui volum de
tranzactii de finantare sustenabila de 1
miliard de euro.

Progresul fatd de tint& este monitorizat perma-
nent si comunicat tuturor partilor interesate, in
mod transparent. Pentru atingerea tintei, BRD a
acordat sau instrumentat o serie de tranzactii de
pionerat in domeniul finantarii sustenabile, cum
ar fi:

* Suport local pentru primele emisiuni obligatare
verzi pentru clienti din sectorul imobiliar (900
milioane euro, pentru NEPI Rockastle si Glo-
balworth), pentru care Grupul a jucat si rol de
structurare verde;

+ Cea mai mare finantare verde sub forma unui
credit bilateral (Hidroelectrica, A 270 milioane
euro);

* Intermedierea primei emisiuni obligatare de
finantare corelatd cu obiective de sustenabili-
tate (Autonom, 48 milioane euro in cadrul unui
program MTM de circa 200 milioane euro), in
care ajucat si rol de redactare a cadrului privind
finantarea corelats cu obiective de sustenabili-
tate;

* Primele credite verzi aliniate cu criteriile de
Taxonomia Verde (NEP| Rockastle, 60 milioane

euro si Grupul Speedwell, 23,5 milioane euro)
si lista ar putea continua.
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* Totodats, in linie cu obiectivele climatice ale UE,
BRD are ca obiectiv reducerea propriei am-
prente de carbon cu 50% in 2030 comparativ
cu 2019, lansand o serie de proiecte interne ce
vizeaz& acest lucru prin reducerea consumului
de energie si ap3, inslatarea de panouri solare
pe clidirile propriii, inlocuirea echipamente-
lor vechi cu echipamente eficiente energetic
pentru récire si incalzire, instalarea de sisteme
de iluminat cu LED, optimizarea temperaturii
interioare, achizitionarea de echipamente IT de
generatie noud, robinete inteligente pentru baie
in proiectele de modernizare, etc.

* Dincolo de finantare si amprenta proprie, BRD
se implic3 in viata comunitatilor urbane si rurale,
prin implicarea in proiectul Intre Vecini sau
parteneriatul cu Reteaua pentru Naturd Urbang
si Reteaua Geoparcurilor din Romania.

* Asadar, toate aceste elemente vin s& justifice
de ce BRD este castigitor pentru a doua oard a
unui premiu in competitia Green Report.




CELENTA

A

IN AGRI FOOD

P Sorin Elisei,

Director, Lider al practicilor de sustenabilitate

si energie, Deloitte Romania

»  Sustenabilitatea in sectorul
agroalimentar reprezintd o tema
vital3 si imperativa in contextul actual
al schimbérilor climatice si presiunilor
asupra resurselor naturale.

Agricultura siindustria alimentara sunt intrinsec
legate de mediul inconjurator si au un impact
semnificativ asupra sdnatétii ecosistemelor. In
acest context, adoptarea practicilor sustenabile
n agriculturd devine esentiald pentru a asigura
securitatea alimentara si protejarea mediului. O
agriculturd durabild implic3 utilizarea judicioasd
aresurselor, reducerea emisiilor de gaze cu efect
de serd si promovarea biodiversitatii in cadrul
ecosistemelor agricole.

In plus, sectorul agroalimentar are responsabi-
litatea de a oferi produse s&natoase si nutritive
consumatorilor, iar sustenabilitatea joacd un rol
crucial in atingerea acestui obiectiv. Agricultura
durabil3 contribuie la mentinerea calit&tii solurilor
si a apei, la reducerea utiliz&rii pesticidelor si a
altor substante chimice nocive, avand astfel un
impact pozitiv asupra sanatatii umane.

Un alt aspect important al sustenabilitatii in secto-
rul agroalimentar este legat de aspectele sociale
si economice. Promovarea practicilor sustenabile
poate sprijini comunit&tile locale, oferind locuri de
munca durabile siimbunatatind conditiile de trai
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pentru fermieri. In acelasi timp, dezvoltarea lantu-
rilor de aprovizionare responsabile si transparen-
te poate consolida increderea consumatorilor in
produsele agroalimentare.

» Transavia, liderul pietei de carne de
pui din Romania, a publicat la sfarsitul
anului 2023 cel de-al patrulea
Raport de Sustenabilitate, ilustrand
angajamentul ferm al companiei de
a contribui la un viitor mai durabil si
prezintd ambitiile pentru continuarea
dezvoltarii durabile.




Activitatile in relatie cu aspectele cheie ale
sustenabilititii, precum, oameni, mediu, animale si
comunitdti si analizeazd impactul in toate etapele
lantului valoric, conform modelului 100% inte-
grat al afacerii Transavia au permis, printre altele,
atingerea urmétoarelor obiective demne de
excelent& in domeniu:

*100% din productia TRANSAVIA de carne de
pasare este certificatd BRCGS Food Safety (Bri-
tish Retail Consortium Global Standards) si FSSC
22000 (Food Safety Sistem Certification)

*100% din fermele de crestere a puilor, din statiile
de incubatie si din fermele de reproductie si 100%
din productia de furaje combinate sunt certificate

I1SO 22000:2018

* TRANSAVIA este singurul producétor de carne
de pasére din Roménia care a obtinut certificarea

Global G.A.Pvers. 5.2

*100 % din produse sunt supuse auditurilor de
certificare de terta parte care atests calitatea si
siguranta atat a produselor cét si a operatiunilor
intreprinse in vederea obtinerii unor produse
sigure pentru consumatori

.
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» Transavia a avut de asemenea pan3
la 9945% grad de valorificare a
deseurilor, facilitdnd o scddere a
emisiilor de carbon de 659,845
tone CO2 prin reciclarea deseurilor
de ambalaje si 8,644 tone CO2
prin reutilizare prin inchiriere a
ambalajelor de lemn-paleti. Mai mult
de atat, compania a inregistrat 41204
KWp putere instalats prin panouri
fotovoltaice in 2022.

In concluzie, sustenabilitatea in sectorul agro-
alimentar nu reprezints doar un obiectiv, ci o
necesitate imperioasa pentru a asigura un viitor
durabil atat pentru mediul inconjurator, cat si
pentru societate, componente la care Transavia a
contribuit deosebit de mult.
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A

IN EDUCATIE DE MEDIU

Educatia de mediu este probabil una dintre cele
mai importante aspecte cand vine vorba de
sustenabilitate.

Oamenii au inceput s& devina tot mai constienti
de faptul c& fiecare gest conteaza si c& sunt si

ei direct responsabili de protejarea mediului
inconjurator. Totusi, au in continuare mai multe
asteptari de la companii si organizatii publice s& ia
atitudine in directia aceasta.

Companiile la randul lor auinteles c& trebuie

s& se implice mult mai mult si c& este nevoie

de actiuni constante, care s3 se deruleze pe o
perioadd mai lunga de timp, ideal s fie integrate
in modelul de business, pentru a avea impact si
ati cu adevérat relevante. Cu atat mai mult cu
cat 60% dintre consumatori nu au incredere

c& de fapt comunicarea companiilor reflects
realitatea, conform studiilor realizate de Uniunea
Europeans.

Anul acesta Categoria “Excelentd in educatie de
mediu” a avut cele mai multe proiecte inscrise in
competitie, atat din partea companiilor, cat si a
ONG-urilor si asociatiilor.

Asociatia pentru Dezvoltare Durabils - Viitor
Plus a fost ins& cea care a adunat cele mai
multe puncte din partea juratilor cu proiectul
EcoProvocarea, un program extracurricular de
protectia mediului si dezvoltare personals.

Adlat deja la cea de-a Xlll-a editie, Eco
Provocarea reprezintd un exemplu de abordare
sistematic in domeniul educatiei de mediu ce
oferd o experientd educativa pe tot parcursul
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unui an scolar, adresandu-se scolilor gimnaziale si
liceelor dinintreaga tara. Prin voluntariat, munca
in echip, educatie non-formals si activitati
practice, tinerii castigd experientd de viat3, Tsi
dezvolta abilitati pentru viitor si devin cetateni
activi, utili societétii, in domeniul esential al
protectiei mediului.

Astfel, Eco Provocarea contribuie la realizarea
celui de-al IV-lea obiectiv al dezvolt&rii durabile
stabilit de Natiunile Unite (SDG 4): educatie de

calitate.

Rezultatele pe care ei le-ai obtinut de-a lungul
celor 12 editii sunt imbucuratoare si merits toatd
fncurajarea si sustinerea noastra:

* Unitti de invatdmant participante: peste 150 de
scoli gimnaziala si licee/ editie

* Elevi ecoambasadoriimplicatiin cele 12 editii:

11959
* Ore de voluntariat: 187.661
* Kg de deseuri colectate: 1.064.559 kg
* Nr. puieti plantati: 326.479

* NIr. saci deseuri adunate din areale naturale:

12073

* Nr. beneficiari de ore de educatie pe teme de
mediu (ateliere non-formale si campanii de
constientizare): peste 26.000

* Editii de Tabar4 de Leadership pentru Mediu:
10 (cu participarea a peste 700 de elevi si
profesori dinintreaga tard, membrii ai echipelor
castigatoare ale Concursului Eco Provocarea)




Eco Provocarea nu se limiteaz& la o singura Anual obiectivele si rezultatele proiectelor, dar si

componentd a protectiei mediului, ci abordeaz povestea fiecSrui proiect in parte, sunt detaliate in
mai multe tematici cheie, precum reciclarea, Raportul anual al organizatiei, disponibil tuturor
igienizarea, plantarea de arbori si initiativele de celor interesati https://wwwuiitorplus.ro/despre-
cetatenie activa. Pe lang3 activitatile practice noi/rapoarte-anuale-2/

planificate, organizate si desfasurate de elevii ) _
Toate detaliile referitoare la Programul

Educational Eco Provocarea (Concursul
anual si Tab&ra de Ledership pentru Mediu)

ecoambasadori si voluntari lor (elevi, profesori,
parinti, prieteni), Eco Provocarea incurajeaz

educatia teoretica privind mediul inconjurtor. o
se afl3 pe site-ul www.ecoprovocarea.

Pentru acesta, Viitor Plus a dezvoltat materiale ro si pe https://wwwdacebook.com/
educationale cu ajutorul cérora, in cadrul EcoProvocarea?fret=nf&ref=embed_page
Concursului Eco Provocarea, S&ptdmana

Verde propusé de Ministerul Educatiei, se poate

desf3sura pe parcursul intregului an scolar.

Aceste materiale educationale sunt concepute
de experti educationali ai Viitor Plus si sunt puse
la dispozitie gratuit, tuturor cadrelor didactice din
invatdmantul primar, gimnazial si liceal.
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CELENTA IN
GESTIONAREA

CONSUMULUI DE APA

P Andreea Mitirita,
Partener PwC Romania

»  Apa se afld in centrul dezvoltarii
sustenabile si adaptarii la schimbarile
climatice, fiind esentiald pentru
dezvoltarea socio-economicé, pentru
productia de energie si de alimente,
pentru sén3tatea ecosistemelor si
pentru supravietuirea insasi.

Pe m&sura ce lumea se confrunts cu cresterea
consumului si, in acelasi timp, cu o penurie tot mai
mare de apa potabild, companiile constientizeazi
adevarata valoare a apei si dezvolts proiecte de
reducere a consumului, utilizare eficients, tratare
adecvatd a apelor uzate si reutilizare a acestora.

Gestionarea proactiv a riscurilor legate de ap&
ajutd companiile s& previna situatii cu potential
perturbator precum intreruperi de activitate,
costuri ridicate si chiar inchiderea activittii in
zone care se confruntd cu penurie. lar sectoarele
care implica volume mari de utilizare a apei sunt
dintre cele esentiale pentru populatie, cum sunt
agricultura sau producerea de energie electrica.

Mai mult, asteptérile tot mai mari din partea
investitorilor, a clientilor si a organizatiilor
neguvernamentale determind companiile s&
imbun&tateascd modul in care isi comunic
riscurile, impactul si oportunitatile legate de
apa. Dezvéluirea informatiilor despre eficienta
consumului a devenit un aspect esential al
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comunicrii corporative in sectoarele cu
utilizare intensiva a apei sau pentru cele care Tsi
desf3soars activitatea in zone afectate de lipsa
apei.

Romania a f&cut progrese in ultimii aniin
domeniul managementului apei, prin sume
importante investite in infrastructura de ap&. Cu
toate acestea, existd inca probleme care trebuie
rezolvate: utilizarea ineficient si poluarea apei.

In acest sens la nivelul Uniunii Europene, exists
mai multe initiative, precum ,Zero poluare” pana
in 2050, care isi propune ca poluarea aerului,

a apei si a solului s& fie redus la niveluri care

nu mai sunt considerate ddun&toare pentru
sénatatea oamenilor si a ecosistemele naturale,
care respectd limitele la care planeta noastra
poate face fatd, creand astfel un mediu f&rd
substante toxice. Asta inseamna imbunététirea
calit&tii apei prin reducerea poluérii, a deseurilor
de plastic in mare (cu 50%) si a microplasticelor
eliberate in mediu (cu 30%).

Pentru a asigura un management sustenabil

al apei este necesard continuarea investitiilor
ininfrastructura de ap&, promovarea utilizarii
eficiente a apei siimplicarea in procesul de luare
a deciziilor a tuturor partilor interesate: autoritati,
companii si societate.




Implicarea face diferenta:

PROGRESUL NOSTRU PENTRU

UN RETAIL SUSTENABIL

PORTOFOLIU
>1.180

produse certificate

1.500

produse pentru diete speciale

FURNIZORI
>2.600

furnizori locali

3 mld. €,

reprezenténd =80% din
cheltuielile noastre cu
furnizorii, au fost directionate
catre furnizorii din Romania

SPONSORIZAR]
8,85 mil.€

valoarea totald a donatiilor
si sponsorizdrilor

M2 | 132

ONG-uri
partenere

proiecte

Vezi aici raportul
nostru de
sustenabilitate
pentru anul 2022

ANGAJATI

Titlul Angajator de Top pentru al
8-lea an consecutiv in Romania

>16.600

de angajati fac parte

73,2%

dintre angajatii

din echipa noastra nostri sunt femei

Titlul Angajator de Top
pentru al 5-lea aniin Europa

31,8%

pozitii de
management

implementate

580

de anggajati
cu dizabilitati

28,3 mil. €

beneficii pentru

(Executive si Top

Management)
ocupate
de femei

angajati, o crestere

de 50%. fatd de 2021

MEDIU

~2,6 mil.€

investitii in statii de
Tncdrcare electrice

15 mil.€

investitii iniinstalarea

de panouri fotovoltaice

98,8%

consum de energie
electrica din
surse regenerabile

Scdderea emisiilor din
Scopul 1si Scopul 2
cu >18% fata de 2021

>4,84 mil.€

investiti In infrastructura de
colectare(extindere si intretinere)

>15,7 mil.

de recipiente au fost colectate
prin infrastructura noastra

Am primit certificatul de
sustenabilitate din‘partea
CHEP,pentru reutilizarea
prin‘inchiriere’a

paletilor pentru
transportul

produselor

Kaufland Romania
Raport de
Sustenabilitate 2022

| |4
| N

Kaufland

Implicarea
face
diferenta.




PINTERVIU

D Valer Hancas,
Director Comunicare si Corporate Affairs,
Kaufland Roménia

responsabilitate sociala in ultimul an, prin
implementarea unor initiative concrete ce

au vizat atat reducerea impactului negativ al
companiei asupra mediului, cat si bunistarea si
dezvoltarea sustenabild a comunittii.

A~

La Kautland, recunoastem importanta
sustenabilit&tii si a responsabilitatii sociale. Mai
mult, ne-am angajat sa contribuim la protejarea
mediului si la construirea unei societti mai
sustenabile. Parteneriatul nostru cu Green
Report, inc& de la prima editie a Galei, reprezint3
una dintre modalitatile prin care sustinem acest
angajament.

Gala Green Report este un eveniment
important care promoveaza practicile durabile si
constientizeazd importanta protej&rii mediului.

Prin implicarea noastra, dorim s& evidentiem
necesitatea colabordrii si a responsabilitatii
comune in abordarea provocérilor de mediusia
schimbarilor climatice. Credem c3 fiecare dintre
noi are un rol esential in protejarea mediului,

iar evenimentele precum acesta sunt un mijloc
important pentru discutii, schimburi de idei si
bune practici pentru un viitor mai bun.

Kaufland Romania a continuat s& fsi consolideze
angajamentul fatd de sustenabilitate si
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In domeniul mediului, Kaufland a investit in
infrastructura de reciclare din magazine,
sustinand producétorii locali si extinzand
portofoliul de produse sustenabile.

Am f&cut progrese semnificative in reducerea
emisiilor de gaze cu efect de ser3, prin investitii in
energie regenerabil3 si eficienta energetica.

De asemenea, compania a continuat s lucreze
pentru a crea un mediu de lucru echitabil si
incluziv, cu beneficii competitive pentru angajatii
sdi. Doar in anul financair, 2022, compania

a oferit beneficii angajatilor de peste 28 de
milioane de euro si afost recunoscuta ca Top
Employer pentru al 8-lea an consecutiv in
Romania.

» [n plus, ne-am implicat in comunitate,
directionand aproape 9 milioane de
euro catre 130 de proiecte sociale,
educationale, de mediu, culturale,
sportive si de sdn&tate.




Oferim clientilor nostri un portofoliu vast de
produse sustenabile. Aproximativ 1200 de
produse din oferta Kaufland detin certificiri de
sustenabilitate, fiind o abordare concentrats la
nivel de grup. In plus, oferim un portofoliu divers,
cu 1500 de produse adaptate diferitelor restritii
alimentare si stiluri de viata, inclusiv optiuni far3
lactoz3, far& gluten, vegane sau bio, facilitand
astfel clientilor nostri accesul la alternative mai
s&natoase si mai prietenoase cu mediul.

La nivelul segmentului de produse proaspete, dar
nu numai, incercdm in permanentd s& colabordm
cu producétori locali in vederea reducerii
traseului lantului de aprovizionare.

Avem o viziune ce promoveaz sustenabilitatea
ca parte integranta a business-ului, iar sustinerea
producatorilor si fermierilor locali a fost de |a
inceput una dintre directiile principale pe care
ne-am construit strategia de business.

Vrem s& demonstrdm c& se poate s& avem
produse romanesti, de calitate, pe rafturile
hipermarketurilor si ca putem lega parteneriate
cu fermierii locali - fie ei mari sau mici, asociati in
Cooperative Agricole.

Misiunea aceasta e parte din strategia companiei
Kaufland in toate t&rile in care activeaza.

Localizarea productiei este o colaborare de tip
win-win: noi ne respectdm promisiunile fata de
clientii nostri, oferindu-le prospetime, calitate si
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pret avantajos, iar producatorii beneficiaz de
acces la o piaté de desfacere sigura.

I plus, discutdm despre un lant de aprovizionare
scurt, adicd mai putine ambalaje, mai putin
combustibil, deci un impact mai mic asupra
mediului. Sustinerea local3 din punct de vedere
economic, ecologic, social este o abordare la
care tinem foarte mult. Noi am inteles asta de la
nceput.

Am mizat pe produse romanesti si am fost
transparenti, am comunicat mereu chiar si
ponderea acestora, care la noi este in prezent de
peste 80%, atat pentru produse si cét si pentru
servicii.

In anulfinanciar 2022, am colaborat cu peste
2.600 furnizori din Romania, dintr-un total de
3.300. Aceste numere cresc de la an la an. Mai
mult, in 2022, am facut plati catre furnizorii locali
in valoare de 3 mld. euro. Conceptul de ,farm to
fork” este una dintre tendintele majore actuale,

la nivel european. Noi |-am integrat treptat in
strategia noastrd inca din 2015, cand am deja
ponderea de produse locale era de peste 50%.

{n 2020, am mers mai departe si am lansat
programul ,Porc ndscut si crescut in Romania”,
o premierd in retail, Kaufland fiind singurul

lant in care carnea de porc are origine 100%
romaneascd, de la porci ndscuti in Romania.

» |n prezent, in toate magazinele
Kaufland este livratd s&ptdmanal
carne proaspata de porc ce provine
de la peste 5000 de porci nscuti
si crescuti in Romania. In plus, toat3
carnea de pui comercializatd in
magazinele noastre este din Romania.



Mai mult, 100% din produsele de panificatie,
peste 90% din categoriile de ous si peste

60% din produsele pe baz& de miere vin de la
producatorii romani. De asemenea, in ultimii 4
ani am crescut cu 25-30% numérul de produse
lactate de provenient locali. Pe zona de lactate
si mezeluri, avem parteneriate cu productori
regionali, care aprovizioneazd magazinele
Kautland din proximitate.

Din 2021, avem in desf&surare si un proiect de
promovare regionald a producétorilor autohtoni,
in revista s3ptdmanala si pe platformele digitale
Kaufland. Scopul nostru s& aducemin atentia
clientilor produsele roméanesti.

Conform celui mai recent studiu de impact
socio-economic, realizat in colaborare cu
KMPG, practic, din fiecare 1leu cheltuit la cas
la Kaufland, 67 de bani merg la furnizori romani.
Tn continuare, obiectivul nostru este acela de a
avea un sortiment diversificat de produse locale,
pentru a raspunde oricdror nevoi si tendinte de
consum, de la cele de baz&, pani la cele mai
rafinate.

Tn ultimul an, am listat produse noi atét pe
segmentul de brand, unde am adus in magazinele
Kautland inclusiv producatori locali de lactate
BIO si traditionale, cét si pe categoria de marcs
proprie. lar cand spun ,marca proprie” si ,produs
romanesc” in aceeasi fraza, spun automat
,K-Vreau din Roménia” - prima noastré gama
produsd exclusiv local, dupé retete traditionale.

Am lansat acest brand in 2017 si am continuat s&
il dezvoltdm si promovam de-a lungul timpului.
Tn prezent, avem peste 270 de produse in
sortiment.

Pentru a reduce impactul generat pe lantul de
aprovizionare, colabordm cu CHEP, un
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furnizor de paleti albastri reutilizabili, intr-un
sistem de pooling.

» Aceastainseamna cé paletii sunt
impartiti si reutilizati in cadrul
lantului de aprovizionare, reducand
astfel necesarul de resurse noi si
minimizand generarea de deseuri. In
2022, acest serviciu ne-a permis sa
reducem emisiile de carbon cu 1450
de tone si s& evitdm producerea a
116.000 kg de deseuri operationale.
De asemenea, pentru transportul
de legume si fructe, am inlocuit o
buna parte din ambalajele de unica
folosintd din carton cu l&ditele
reutilizabile Euro Pool System. Astfel,
am reusit s& ne reducem amprenta de

carbon cu 3.500 de tone in 2022.

Pentru clienti, Kaufland ofer& doud infrastructuri
de colectare separati a ambalajelor: una
pentru PET, plastic si aluminiu si cealalts pentru
recipientele din plastic ale produselor de igien&
personald si a locuintei, care necesit& un proces
diferit, mai complex, de reciclare.

Pentru noi, colectarea separata a deseurilor
este una dintre principalele directii ale strategiei
de sustenabilitate. De altfel, Kaufland este
primul retailer din tard care a implementat

o infrastructur nationala de recuperare a
ambalajelor, in vederea reciclrii.

Aminceput in 2018, prin amenajarea de spatii
speciale pentru preluarea deseurilor in trei
magazine, si am reusit ca in 202155 avem astfel




de aparate in fiecare magazin Kaufland din
Romania.

Pentru a educa publicul in acest sens, am demarat

nenumarate campanii de constientizare, in care
am explicat care este importanta si rolul reciclarii
pentru a trdi intr-un mediu mai curat si, implicit,
mai sanatos.

Mai mult, pentru a ne impulsiona clientii s& aduc
deseurile reciclabile, am creat si un sistem de
recompensare. Astfel, cei care depun ambalajele
n aparatele amplasate in magazinele Kaufland
primesc cupoane de reducere pentru diferite
game de produse.

Ne-am bucurat ¢, de la an la an, romanii au
devenit din ce mai responsabili si pentru tot mai
multi reciclarea a devenit un comportament
firesc. Imi sprijin afirmatiile pe cifre, pe ceea ce
vedem in magazinele noastre.

» |n 2022, am colectat peste 15
milioane de ambalaje. In perioada
ianuarie - octombrie 2023, alte 29
milioane de ambalaje au fost depuse
de clientii nostri pentru reciclare.

Investitiile in automatele de colectare au
depasit suma de 16,5 milioane de euro in ultimii
trei ani. Reteaua nationala cuprinde 173 de
hipermarketuri echipate cu 360 de automate,
unde clientii pot returna ambalajele din PET,
sticla si aluminiu. Cel mai mare echipament de
colectare separatd a deseurilor din Roménia se
afl3 in parcarea magazinului Kaufland Barbu
Vacarescu din Bucuresti.

Acesta are sase guri de colectare si o
capacitate de stocare temporard de 60.000 de
ambalaje, de trei ori mai mare decét a celorlalte
echipamente. Pentru perioada urmétoare,
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avem planificate investitii de peste 7 milioane de
euro, prin care dorim s8 dubldm capacitatea de
colectare si stocare a deseurilor pentru cel putin
alte 30 de magazine.

Este prematur s& ne pronuntdm, momentan.
Ne afldm inc& in perioada de tranzitie, inc& nu
sunt suficiente ambalaje eligibile SGR, cu sigla
+/Ambalaj cu garantie” pe piata.

» Dar rezultatele inregistrate in cadrul
initiativei ,S&ptdmana Reciclarii”,
derulatd la finalul lunii septembrie,
sunt promitatoare. Kaufland a setat

un record de reciclare: 11.200.000

de recipiente colectate la nivel
national, demonstrand capacitatea
infrastructurii de a gestiona un volum
mare de ambalaje.

Anticipdm c& noua legislatie va sensibiliza si

va creste constientizarea romanilor cu privire
la importanta recicl3rii si la impactul pe care
deseurile il au asupra mediului. Acest lucru

ar putea duce la o schimbare in obiceiurile de
cumpérare si o crestere a interesului pentru
produse cu ambalaje reciclabile sau mai putine
ambalaje, in general.

De asemenea, odata cu familiarizarea cu SGR,
s-ar putea ca romanii s& devind mai responsabili
si s& adopte un comportament mai ecologic,
optand pentru a returna ambalajele in loc s&

le arunce. Cu timpul, sperdm ca reciclarea s&
devina o rutind integratd in viata cotidian& a
fiecarui cetatean.
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